BUSINESS

TV-BMarks

Werbekrise erreicht TV-Mérkte in Osteuropa

Wie gewonnen,
SO zerronnen?

Minchen - Bleibt Osteuropa nach Uberwindung der jetzigen Krise ein Wachs-
tumsmarkt oder sind die Zeiten zweistelliger Zuwichse im Werbemarkt vorbei? Si-
cher ist: So heterogen die TV-Méarkte, so unterschiedlich sind die Perspektiven.

Polen hat das Ende der Krise auf
dem Werbemarkt im dritten
Quartal 2009 erreicht. Davon ge-
hen flihrende polnische Werbe-
agenturen in Warschau aus.
Wenn die europiischen Volks-
wirtschaften jetzt aus der Rezes-
sion herauskommen, dann wer-
de es auf dem polnischen Wer-
bemarkt auch ein Wachstum
geben, erkldrte Jakub Benke,
Chefdes Medienhauses Starcom
inWarschau. FUrdas gesamtJahr
2009 rechnetmaninPolen bisher
allerdings mit einem Riickgang
der TV-Werbeeinnahmen zwi-
schen sechs und 15 Prozent, je
nach Werbeagentur, Fiir 2010
kénnte dann sogar wieder ein
Wachstum von bis zu finf Pro-
zent drin sein. Etwas skeptischer
ist Jacek Dziecielak, der Chef der
Agentur MPG. Errechnet fir 2009
miteinerStagnationund schlielt
flir 2010 ein Minus nicht aus.

Die beiden grofen kommerziel-

len Fernsehveranstalter TVN und:

Polsat werden 2010 woh! mit
erheblichen Rabatten arbeiten
mussen. Im dritten Quartal 2009
verzeichnete die seit September
von Markus Tellenbach gefithrte
TVN-Gruppe, die groRte kom-
merzielle TV-Gruppe Polens, ei-
nen Umsatzzuwachs von 20,9
Prozent auf 428 Mio. Zloty (105
Mio. Euro). Im gleichen Zeitraum
musste allerdings ein Verlustvon
3,7 Mio. Zloty (0,9 Mio. Euro) ge-
gentiber einem Gewinnvon 74,1
Mio. Zloty (18,3 Mic.Euro} im drit-

30

ten Quartal 2008 hingenommen
werden. Dabei ist Polen das ein-
zige Land in Mittel- und Ost-
europa, das 2009 nicht in die Re-
zession rutschte und ein, wenn
auch bescheidenes, Wirtschafts-
wachstum verzeichnen konnte,
Vorallem bei den Staaten der
ehemaligen Sowietrepubli-
ken, aber auch im Baltikum
und auf dem Balkan sieht es
deutlich dusterer aus.

Dievorallem in Russland tati-
ge,inNew Yorkborsennotier-
te schwedisch-russische CTC
MediaGroup verzeichneteim
dritten Quartal 2009 einen
Umsatzrickgang um 254
Prozent auf 106,9 Mio. Dollar
(72,2 Mio. Euro), wihrend im
gleichen Zeitraum der Ge-
winn vor Steuern um 30,6

Group, deren TV-Hauptmaérktein
West- und Nordeuropa liegen,
der Meinung ist, dass sich bei al-
ler Vorsicht die Lage insgesamt
seit September verbessert, sind
die amerikanische CME Group
und die schwedische MTG Group

Prozentgegeniiber dem drit-
tenQuartal 2008 auf38,2 Mio,
Dollar (25,8 Mio. Euro) sank.
Dabei musste CTC Media ho-

Markus Tellenbach ist Vorstands-
vorsitzender der TVN-Gruppe. Der
polnische Marktfiihrer meidete
zuletzt ein kréiftiges Umsatzplus

heInvestitionen beim Erwerb
des DTV Networks in Russland
und von Kanal 31 in Kasachstan
verkraften. Der Werbeumsatz
des Russlandgeschifts sei fiir
CTC Media im dritten Quartal
2009 nur um vier Prozent gesun-
ken, vor einem Riickgang des
gesamten russischen TV-Werbe-
markts um 27 Prozent im glei-
chen Zeitraum, erklirte Anton
Kudrjaschow, der Chef von CTC
Media.

Wahrend man bej der RTL Group
und bei der ProSiebenSat.1

weitaus pessimistischer, Bei der
RTL Group, die in Ungarn, Kroa-
tien und in Russland tatig ist, und
bei der ProSiebenSat.1-Gruppe,
die in Ungarn, Ruménien und
Bulgarien operiert, liegt der An-
teil des Osteuropageschifts un-
ter funf Prozent des Umsatzes.
Bei der amerikanischen CME, die
ausschiie3lich in Mittel- und Ost-
europatatigist, aberauchbeider
schwedischen MTG, die 18 Pro-
zent ihres Umsaizes in Mittel-
und Osteuropa erwirtschaftet,

spielen die mittel- und osteuro-
paischen Miérkte eine dominie-
rende oder zumindest wesent-
lich groRere Rolle als bei den
beiden in Deutschiand angesie-
delten Mediengruppen. Generell
scheinen die Mirkte in Mittel-
und Osteuropa jetzt lénger zu
brauchen als die in West- und
Nordeuropa, um wieder in eine
Wachstumsphase einzutreten.
Allerdings darf auch nicht ver-
kannt werden, dass gerade in
den letzten Jahren hier enorme
Wachstumsraten erzielt wurden.
So erreichten Ruménien und
Lettland bei der Fernsehwer-
bung bis 2008 Wachstumsraten
umdie40Prozent, Bulgarienund
die Ukraine lagen bei rund 30
Prozent, undPolen,Russland und

Die RTL Group unter Gerhard Zeiler
kdmpftin Osteuropa mit sinkenden

Umsdtzen. Problemmdirkte sind
Ungarn, Kroatien und Russland

Litauen immerhin bei etwa 20
Prozent Plus im Jahr.

Bei der von Gerhard Zeiler ge-
fiihrten RTL Group musste man
im dritten Quartal 2009 einen
Umsatzriickgang um funf Pro-
zent auf 1,13 Mrd. Euro verzeich-
nen. Das Ebita-Ergebnis stieg al-
terdings um 22,7 Prozent auf 92
Mio. Euro. Die groBten Probleme
hat die RTL Group neben Spa-
nien auf den drei osteurcpéi-
schen Markten Ungarn, Kroatien
und Russland. In Kroatien sank
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das TV-Werbeaufkommen 2009
um etwa ein Viertel, in Ungarn
um knapp 20 Prozent. Fiir Russ-
land gibt es noch keine aktuellen
Zahlen. Die von Thomas Ebeling
gefiihrte ProSiebenSat.1 Group
erlitt im dritten Quartal 2009 ei-
nenUmsatzriickgangum7,9Pro-
zent auf 5594 Mio. Euro. Die
Munchner Mediengruppe rech-
nete fir das dritte Quartal 2009
mit Rickgédngen in den TV-Wer-
bemérkten in Rumanien und Bul-
garien. Nur fir Ungarn, wo den
UnterfShringernderzweitgrofie
Sender TV 2 gehort, erwarteten
sie einen Zuwachs.

DerUmsatz der von Hans-Holger
Albrecht gefiihrten schwedi-
schen MTG Group stieg im drit-
ten Quartal 2009 gegeniiberdem

Fur ProSiebenSat. 1 lduft esin Ungarn
derzeit gut. Fiir den TV-Konzern unter
Thomas Ebeling ist Osteuropa jedoch
wenig umsatzrelevant

Vorjahresquartal um sieben Pro-
zent auf 3,18 Mrd. Schwedische
Kronen (305,5 Mio. Euro). Der
Nettogewinn sank im gieichen
Zeitraum um 37 Prozent von 405
Mio. auf 254 Mio. Schwedische
Kronen {von 38,9 Mio. auf 24,4
Mio. Euro). Die wichtigsten mit-
telosteuropéischen Markte sind
fUr die in Stockholm ansissige
MTG Group Tschechien, die bal-
tischen Lander sowie zuneh-
mend Bulgarien. Dazu kommt
noch das Engagement bei CTC
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Media in Russland und anderen
QUS-Staaten. Besonders in Bul-

garien musste MTG 2009 durch

die Ubernahmevon NovaTV, des
zweitgréfiten TV-Senders, und
der Diema-Gruppe hohe Investi-
tionen vornehmen. Aber auch in
Tschechien erweiterte MTG mit
dem zweiten TV-Sender Prima
Cool neben Prima TV sein Fern-
sehgeschaftbetrachtlich. Wiebei
anderen Mediengruppen auch
sank bei MTG der operative Ge-
winn bei den Free-TV-Sendern,
wahrend er im Pay-TV-Geschaft
im dritten Quartal 2009 sogar um
85 Prozent zunahm.
Fir die mehrheitlich Ronald Lau-
der gehérende CME-Gruppe war
das vorletzte Quartal ,das vierte
rlckldufige Quartal in Folge in
unseren Werbemarkten”, wie
Geschéftsflhrer Adrian Serbu er-
kidrte. Aber es sei jetzt auch ,ein
neuer Startpunkt” erreicht. Im
dritten Quartal 2009 sank der
Umsatz um 33 Prozent auf 134,5
Mic. Dollar (90,9 Mio. Euro) ge-
geniiber dem Vergleichsquartal
2008. Der Nettoverlust betrug
24,3 Mio. Dollar (16,4 Mio. Euro).
Hauptumsatzmérkte fir CME
sind Tschechien und Rumanien.
Die hochten EinbuBlen verzeich-
nete das Unternehmen in der
Ukraine und in Bulgarien, wo
man 2008 erst eingestiegen war.
2009 sah CME die stirksten Fin-
richeaufdenWerbemarktenin
der Ukraine (minus 30 Prozent),
in Ruménien {(minus 28 Prozent),
in der Slowakei {minus 27 Pro-
zent) und in Buigarien (25 Pro-
zent). Nicht ganz so schlimm war
es in Tschechien {minus 23 Pro-
zent), Slowenien {minus 20 Pro-
zent)undKroatien (minus 15Pro-
zent). Fir das kommende Jahr
rechnet man bei CME aber wie-
der mit Wachstum, dabei am
starksten in der Ukraine mit 18
Prozent. In den Ubrigen Landern
geht man von Zuwichsen von

zwei bis sechs Prozent gegen--

Gber dem Vorjahr aus. eb
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17. Februar 2010, Atrium Deutsche Bank, Berlin,
Unter den Linden

HeiBt die Zukunfit des Kinos 2-D?

Tauchen Sie ein in dreidimensionale Eriebniswelten

Informieren Sie sich bei internationalen Experien
Uber die Zukunft des 3-D-Markies

Berfin Film Lectures —
Das Topevent der Berlinale 2010.

Themenauswahi: :
3} Ein neues Kinozeitalter ante portas?
3 Wo liegt der Mehrwert im 3-D-Filmgeschafi?
} Was kostet 3-D und wie kann das finanziert

werden?

3} 3-D: Nur ein Gimick oder langfristiger Effekt?
3} 3-D: Essentials fir Drehbuch und ‘

Projektentwickiung

3-D: Exkiusiv nur im Kme ocder auch im

Wohnzimmer? : , :

3} Kénnen ZnD-Filme in 3—D gewandell werden?
Wo und wie teuer? ,

¥ Wie 3-D-affin ist das Publikum?

» Prominentes Abschmsspanei

- Kooperatronsmodeﬂe und Perspektiven fir
das 3-D- Busmess in Deutschiand

»

Pregramm und Gn!meanme%dung

*unter www.im-mba.de
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