Deutsche Weltvertriebe zur EU-Erweiterung

»im osteuropaischen
Markt ist Bewegung*

Miinchen/Berlin (tb) — Hervorragende Geschiifte mit allen EU-Beitrittsliindern
Osteuropas vermelden die deutschen Weltvertriebe. Uberall hiitten sich kompe-
tente und solvente Verleiher etabliert, die seit dem Erfolg von ,,Harte Jungs* be-
sonders auf deutsche Komodien fixiert seien. Auf eine Vertriebsgemeinschaft setzt
dagegen der Eastern European Acquisition Pool in Berlin.

Osteuropaund vor allem die neu-
en EU-Mitglieder Lettland, Li-
tauen, Estland, Polen, Tschechi-
en, Slowakei, Ungarn und Slo-
wenien gelten auf dem medialen
Sektor seit Beginn der neunziger
Jahre als Wachstumsmarkt. Im
Vergleich zu den weitgehend
stagnierenden Mirkten im restli-
chen Europa sehendie deutschen
Verkiufer von Film- und Fern-
sehware hier ein Potenzial zur
Ausweitung des Marktes, wie es
Thorsten Schaumann von Bava-
riaFilm International stellvertre-
tend fiir die Branche zum Aus-
druck bringt: ,,In diesem Markt
ist Bewegung drin.

Im Gespriich mit deutschen
Weltvertrieben fillt immer wie-
derein Name: Oliver Shiflish mit
seiner Firma Best Hollywood. Er
ist der wohl etablierteste private
Verleiher in Ungarn und hat ei-
ne kleine Erfolgsgeschichte ge-
schrieben. In Zusammenarbeit

mit Atlas Film International lie8
Shilflish den Komddien-Hit
»Harte Jungs“ synchronisieren
und hat ihn in den ungarischen
Kinos zum Einsatz gebracht.

,Harte Jungs“ kam auf Anhieb
auf Platz drei der ungarischen
Kinocharts und hielt sich iiber
Wocheninden Top Ten. ,,Oliver
Shiflish hat damit in Osteuro-
pa den Markt fiir deutsche Fil-
me aufgemacht”, sagt Andreas
Rothbauer, bei Beta Cinema zu-
stéindig fiir International Sales
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Degener. Insgesamt, so sind sich
Rothbauer und Degener einig,
werde durch die Osterweiterung
dieRolle der Vertriebsfirmenals
Koordinator fiir die MEDIA-
Forderung ihrer Kunden noch
wichtiger werden. Um den ost-
europdischen Markt dariiber hi-
naus weiter auszubauen, bringt
Atlas-Chef Dieter Menz eine
Uberlegung ins Spiel: Wiirde die
finanzielle Unterstiitzung der
Synchronisierung — wie sie bei-
spielsweise von Frankreich an-
geboten wird — die Aktivitiit in
Sachen deutscher Film noch
weiter ankurbeln? Verleiher wie
Shiflish sind davon iiberzeugt,
deutsche Institutionen wie die
Export-Union oder die FFA ste-
hen dieser Forderung skeptisch
gegeniiber. Denn die Verkaufs-
erfolge inden Osten miissen eher
zuriickhaltendend  beobachtet
werden, wie Cinepool-Verkiu-
fer Wolfram Skowronnek an-
merkt: ,Der Markt ist immer
noch strukturschwach und die
zu erzielenden Preise sind im
europiischen Vergleich eher
niedrig.”

Ganz Osteuropa
»ein Lizenzgebiet“

Weitaus euphorischer sieht dies
Alexander van Diilmen, der mit
seiner Firma A Company Con-
sulting & Licensing zu 48 Pro-
zent an dem ebenfalls von ihm
initiierten Eastern European Ac-
quisition Pool (EEAP) beteiligt
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ist, der es moglich machen soll,
den Filmhandel von Ost nach
West in groBierem Stil zu betrei-
ben. Dabei geht es dem Lizenz-
hiindler weniger umniedrig bud-
getierte deutsche Produktionen,
als vielmehr um gréBere US-
amerikanische. Van Diilmens
-Osteuropa-Netzwerk™ liegt die
Uberlegung zugrunde, dass es
sich ,,bei Osteuropa um ein ein-
ziges Lizenzgebiet handelt”,
Wiihrend der Grobiteil deutscher
Weltvertriebe durch die EU-
Osterweiterung  keine grofien
Veriinderungen in ihrem Ge-
schiift auf sich zukommen sieht,
ist Alexander van Diilmen von
cinerallgemeinen Verbesserung
iiberzeugt. So wiirde der Handel
insbesondere durch den Wegfall
langwieriger  Zollmodalititen
und der Vereinfachung des
Geldverkehrs erheblich  be-
schleunigt werden. Zudem seien
die Wiihrungen der neuen EU-
Liénder Kiinftig an den Euro ge-
koppelt, was sehr zur Planungs-
sicherheit beitrage. Besonders
wichtig ist fiir van Diilmen auch,
dass die Verfolgung von Copy-
right- und Urheberverletzungen
durch die Implementierung der
EU-Richtlinien deutlich effizi-
enter gestaltet werden konne.
HInsgesamt wird die EU-Erwei-
terung fiir einen enormen wirt-
schaftlichen Schub in diesen
Lindern sorgen®, ist van Diil-
men iiberzeugt: ,.Und dieser
wirktsicherfahrungsgemil sehr
stark auf die Medien aus. "

Thorsten Schaumann (Bavaria Film International), Dirk Sch
ram Skowronnek (Telepool), Ingeborg Degener (MEDIA Antenne Miinchen)

und Acquisitions, anerkennend.
Weitere Erfolge erzielte Shiflish
mit Filmen wie ,Knallharte
Jungs® oder ,Midchen Mid-
chen” und nun hofft er, auch
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mit ,,Autobahnraser” gut abzu-
schneiden.

Atlas-Geschiiftsfithrer Dieter
Menz freut sich, dass sich dieser
Mini-Boom Ende der neunziger
Jahre auch auf andere osteuro-
pdische Lander wie Tschechien,
Slowakei, Slowenien und teil-
weise auch Poleniibertragen hat.
Und Dirk Schiirhoff, Leiter des
EOS-Weltvertriebs, ist sich si-
cher, dass auch in Zukunft ein
Markt fiir deutsche Teenie-
Komddien vorhanden ist: ,,Die
Kids dort kénnen sich damit ge-
nauso gut identifizieren wie mit
Hollywood-Komédien.” Dieser
Markt werde vor allem durch die
enge Zusammenarbeit zwischen
den Lindern getragen: ,,Die pu-
shen sich gegenseitig, sagt
Schiirhoff. Durch diesen Trend
konnen neben Atlas (auch , Er-
kan & Stefan®, ,,666 — Trau kei-

iirhoff (EOS), -Wob"-

nem, mit dem du schlifst”,
»Nacht der lebenden Loser®)
auch Vertriebe wie Beta (u.a.
,,Der Schuh des Manitu®, ,,Solo-
album*, ,Liegen lernen®, , Herr
Lehmann®) oder Bavaria Film
International (u.a. ,,Midchen
Midchen®, ,,Good Bye, Lenin!“)
in Osteuropa punkten.

fiir
MEDIA-Forderung

Zweischneidig seien nach An-
sicht von Andreas Rothbauer die
im Zuge der EU-Erweiterung an-
gepassten MEDIA-Richtlinien.
So bendtigen seit Beginn des
Jahres Filme, die MEDIA-Ver-
leihforderung erhalten wollen,
Kinostarts in mindestens fiinf
EU-Lindern. Hinzu
kommt ein ausgetiiftel-
tes Punktesystem, das
dazu fiihrt, dass z.B.
Low-Budget-Produk-

tionen aus Estland
leichter an Geld kom-
men als eine GroBpro-
duktion aus England.
wZwar werden diese
neuen Richtlinien hel-
fen, das Interesse an eu-
ropdischen Produktionen zu stei-
gern®, ist Rothbauer iiberzeugt,
wallerdings miissen sich die ein-
zelnen Filme umso stirker be-
weisen.* Laut Rothbauers Ein-
schitzung werden sich nur noch
wextrem gute Filme* durchset-
zen, die Chancen auf MEDIA-
Verleihforderung haben. Diese
Prognose widerspricht natiirlich
in Teilen der Intention der ME-
DIA-Forderung, die die ,,posi-
tive Diskriminierung kleinerer
und schwierigerer Filme verstér-
ken mochte", wie Ingeborg De-
gener von der MEDIA Antenne
Miinchen ausfiihrt. So spiele die
Anzahl der Lander, in denen ein
Film in die Kinos gebracht wird,
nach wie vor eine wichtige Rol-
le, Kriterien wie Ursprungsland,
Animations-, Kinder- oder Erst-
lingsfilm werde jedoch weitaus
mehr Gewicht zugewiesen, so
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