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Német kezben a Budapest Fil

Kevesebb film, tébbségében
amerikai fiiggetlen stidiok
komimersz cimei - ezt kinalja
majd a jéviben az wjjialaku-
16 Budapest Film Kft., amely-
nek janudr 27 6ta a német A
Company Consulting & Li-
censing AG a t6bbségi tu-
lajdonosa, miutan megvisa-
rolta a cég 51 szazalékit, Ez-
zel ijabb nagy 1épés tortént
a magyarorszigi forgalmazai
piac tijracentralizilisa ira-
nyiban,

Csakvari Géza

- Meg kell taldlni az egyen-
stilyt. Igen, t&bb kommersz, de
tébb magyar film is lesz a Bu-
dapest Film kinalatdban. A cég
térténetében a hazai produk-
cibk hoztik a legnagyobb be-
vételt, nem szamitva a Passiot
- mondta lapunknak Alexander
van Dilfmen, az A Company ve-
zérigazgatéja. Bvente mintegy
15-20 cimet terveznek majd be-
mutatni, ebb&l minimum &t, de
maximum hét lesz lgyneve-
zett artkategdridji. Bz jelentds
eltérés az eddigi gyakorlattdl,
hiszen a forgalmazé cég eddig
dtlagosan évente negyven mfi-
vet inditott el a filmszinhdzak-
ban. Diilmen szavai szerint ez
sosem volt ésszerli tendencia,
8k a cstkkentett szAmi bemu-
tatékkal mintegy 15-17 szdzalé-
kos piaci részesedésre szami-
tanak, szemben az eddigi tiz
szhzalékos jelenléttel.

Port Ferenc, a kit. lekiszis-
né direktora - aki Poich Ld-
réndnak, a TV2 egykori prog-

(lgy adjak fel a forgalmazést, hogy mégse Fots: Kovics Bence

ramigazgatéjanak adta At a he-
lyét - szerint azért volt sziik-
ség acég értékesitésére, mert a
nemzetkdzi forgalmazéi viszo-
nyck, konkrétan a filmek jogdi-
jai olyan magasakkd valtak az
utébbi években, hogy egy kis,
6nillé cég mar nem tudta ki-
gazdilkodniazok drat. Az Gjtu-
lajdonosnak ez nem lesz gond,
mivel az A Company cégcso-
port, pontosabban annak egyik

lednyvallalata, a berlini szék-
helyli EEAP (Eastern European
Acquisition Pool) Kelet-Eu-
répa kilenc orszdgdnak visi-
rol filmeket kiilénbbzd nagy,
illetve fliggetlen stiididktol és
produkcios cégekttl Az, hogy
pontosan mennyibe keriilt a
kft. 51 szAzaléka, az értékesitett
dolgozéi fizletrész, fizleti titok:
ami biztos, hogy a maradék 49
szdzalék allami kézben marad.

- Biztos, hogy nem lesz elég
az évi 6t film a Budapest Film
mozijainak - jelentette ki Port
Ferenc lapunk kérdésére, aki
a kft-beli viltozdsoktél fiig-
getleniil tovdbbra is a fGvaros
filmszinhazait kezels Budapest
Film Zrt. elndk-vezérigazgaté-
ja marad. Szavai szerint a Mfi-
vész, a Puskin és a Corvin mo-
ziban mas forgalmazck filmje-
ire is szdmitanak, és nem ki-
zért, hogy a zrt. tulajdondban
év8, jelenleg ,alvé” forgalma-
z4 céget, az Odeon Kft. -t tijra-
akrivaljik. Azaz: tigy adtdk fel a
forgalmazést, hogy mégse.

Erre egyébként minden bi-
zonnyal sziikség is lesz, mivel
nem a Budapest Film Kft. az
els§ magyarorszagi fiiggetlen
forgalmazé cég, amelyik anya-
gi gondba keriilt. S8t az utéb-
bi egy évben szinte kiiiriilt az
artfilm forgalmazé piac: tébbek
kozétt kivonult az SPI Inter-
national, tetszhalott allapotba
keriilt a Best-Hollywood. So-
sem latott Atrendezédés ko-
vetkezett be a DVD-kiad ok te-
rén is, ahol tavaly szeptember-
ben a Warner atadta konyvta-
ranak gondozdsit a roman Pro
Vide6nak. Az pedig a milt hét
nagy hire volt, hogy a cserben-
hagyott Férum Home Enter-
tainment tavasz végén telje-
sen bezér - fgy a naluk maradt
Sony-kényvtir informicidink
szerint az InterComhoz keriil
majd at. Szakemberek szerint
raaddsul a folyamatnak még
kizel sincs vége, tovabbi cent-
ralizacié varhaté.

A piaci mozgas hatdsai vi-
szont mar bOven érezhetlk,
a néhany évvel ezelétt orszi-
gosra bévitett artmozihaldzat
komoly filmhidnnyal kiizd, a

m

DVD fronton pedig mar most
elérhetetlen szdmos katalogus
cim, féleg a klasszikusck. Mi-
vel a magyar piac naprél nap-
ra sziikiil, nehezen elképzelhe-
16, hogy lesz olyan cég, amelyik
a teljes kényvtarak forgalom-
ban tartdséara villalkozik majd,
a friss megjelenédsek léte tiinik
manapség biztosnak. Marad a
Kilféldi rendelés, a kilonboz6
arverések vagy a letSltés. Kér-
dés, hogy az utébbi esetén a le-
gilis méd is elterjed-e.

Van, aki derfilaté. A meg-
tijult Budapest Film stratégia-
janak egyik alappillére az ed-
dig csak vegetilé -havontaiso-

Nem a Budapest Film Kft. az
els8 magyarorszagi fiiggetien
forgalmazé cég, amelyik anya-
gi gondba keriilt. Az utdbbi egy
évben szinte kitiriilt az artfilm-
forgalmazé piac: kivonult az
SPI International, tetszhalott
lett a Best-Hollywood.

250 fizet§vendéget vonzé - vi-
deo on demand (vod) szolgil-
tatdsit kindlé Filmklik. Poich
Lérand egyetért azzal, hogy a
magyarorszigi netes filmfo-
gyaszté nem igazdn akar fizet-
ni a tartalomért, ezért olyan
tizleti modellben gondolkod-
nak melynek keretében akir
ingyenesen kinaljak majd a ka-
taléguscimeiket. Tovibba sza-
mitanak a tévék flmvasirlasi
kedvének drasztikus javulisa-
ra is, kiilonos tekintettel a kiz-
szolgalati csatornakra.




